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Norsk Presseforbund

Norsk Presseforbund er et fellesorgan for norske massemedier i etiske og redaksjonelt faglige
sparsmal. Norsk Presseforbund skal fremme den etiske standard, yrkesetikken og integriteten i
norske massemedier, og styrke og verne ytringsfriheten, pressefriheten og informasjonsfriheten.

Norsk Presseforbund kan ogsa behandle og avgi uttalelser om prinsipielle sparsmal nar
medlemsorganisasjonene finner det naturlig a opptre samlet. Men forbundet kan ikke treffe
vedtak som binder medlemmene i forretningsmessige og/eller neeringsgkonomiske saker eller i
arbeidsgiver- og arbeidstakerspgrsmal.

Tidligere hadde Norsk Presseforbund tre medlemsorganisasjoner: Norsk Journalistlag som
organiserer det store flertall av norske journalister i alle medier, Norsk Redaktgrforening som
samler redaksjonelle ledere fra alle medier, og Norske Avisers Landsforbund (na Medie-
bedriftenes Landsforening) som er en organisasjon for bedriftene innenfor pressen. Fra 1. januar
1992 ble ogsa Norsk rikskringkasting medlem av Norsk Presseforbund. Fra 1. juli samme ar
ble dessuten Norsk Lokalradioforbund, Norske Fjernsynsselskapers Landsforbund (na Norsk
Forbund for Lokal-TV) og Landslaget for Lokalaviser med i Norsk Presseforbund. 1 1996 kom
TV 2, TV3, TVNorge, P4 og Den Norske Fagpresses Forening inn. Norsk Ukepresse (na
Magasin- og Ukepresseforeningen) kom med fra 1. januar 2005. Norsk Forbund for Lokal-TV
ble opplgst fra arsskiftet 2007/8, og forbundets medlemmer ble fra da av tilknyttet
Mediebedriftenes Landsforening.

Norsk Presseforbund ledes av et styre med elleve medlemmer. Etter forskriftene skal to
representanter velges av Norsk Journalistlag, to av Norsk Redaktgrforening, to av
Mediebedriftenes Landsforening og to av riksdekkende TV. Magasin- og Ukepresseforeningen,
@vrig presse og gvrig kringkasting er representert med ett styremedlem hver.

Virksomheten i Norsk Presseforbund uteves i det daglige av et sekretariat under ledelse av en
generalsekreteer. Virksomheten finansieres ved bidrag fra medlemsorganisasjonene.

Forbundet oppnevner spesielle utvalg til & forberede eller behandle saker. De to viktigste utvalg
er Pressens Faglige Utvalg og Pressens Offentlighetsutvalg.



Hva er presseetikk?

Norsk Presseforbund vedtok den farste Vaer Varsom-plakaten i 1936. Deretter gikk det 20 ar
for den ble revidert. Men fra 1956 og frem til i dag, har Veer Varsom-plakaten blitt revidert flere
ganger, sist i juni 2015. Denne jevnlige revisjonen er et uttrykk for at de presseetiske normer
ikke er statiske. Endringene i samfunnet og pressen selv, journalisters oppfatning av egen
yrkesrolle og publikums orientering mot nye verdier, ma ngdvendigvis ogsa ha virkninger pa
normenes innhold til enhver tid.

De etiske normene og den selvjustis som pressen driver, er i farste rekke ment a beskytte
enkeltpersoner mot krenkende og skadelig publisitet. Derfor har pressen hele tiden beholdt
«Veaer Varsom» som overskrift pa plakaten. Men Veer Varsom-plakaten uttrykker ogsa pressens
samfunnsrolle og de rettigheter og forpliktelser pressen har i et fritt samfunn. Pressens innsats
i enkeltsaker har i mange tilfeller veaert en utlgsende faktor for & hindre urett og rette opp
feilaktige disposisjoner i samfunnet.

En ansvarlig presseetisk vurdering legitimerer derfor at det rettes et kritisk lys ikke bare mot
offentlige handlinger og institusjoner, men ogsa mot personer som i kraft av sin stilling eller
sitt tillitsverv, ma regnes som offentlige personer.

Presseetikken skal ikke beskytte det kritikkverdige, men de presseetiske normer skal hjelpe
redaksjonen til ikke & pafare mennesker en ungdig lidelse. Det er gjennom en drgfting av de
etiske konflikter at redaksjonen — redaktarer og journalister — utvikler en ansvarlig og bevisst
holdning til hva som kan og ber publiseres.

Presseetikk og medienes selvdgmmeordning ma ikke forveksles med rettslige standarder og
domstolsbehandling. Avgjarelser i ett system kan ikke uten videre paberopes i det andre. Bade
regelverk og prosesser er vidt forskjellige. Fellende uttalelser i PFU inneberer for eksempel
ikke at bergrte redaksjoner i etterkant kan avkreves dekning av saksomkostninger.

Det gis ikke noe fasitsvar pa alle spagrsmal av presseetisk karakter. Diskusjonen som pressen og
andre ma fere om massemedienes rolle og ansvar, kan aldri avsluttes. Her er det mange
meningsberettigede — bade innenfor og utenfor pressens rekker. Men til syvende og sist er det
pressen selv som ma trekke grensene for hva den finner etisk forsvarlig. Det er en del av den
frie og uavhengige presses natur.



Vaer Varsom-plakaten

Etiske normer for mediene (trykt presse, radio, fjernsyn og nettpublikasjoner)
Vedtatt av NORSK PRESSEFORBUND

Forste gang i 1936, senere revidert i 1956, 1966, 1975, 1987, 1989, 1990, 1994, 2001, 2005,
2007, 2013 og 2015 (gjeldende fra 12. juni 2015). Den siste revisjonen innebar ogsa at
Tekstreklameplakaten fra dette tidspunktet er integrert i Veer Varsom-plakaten.

Den enkelte redaktar og medarbeider har ansvar for a kjenne pressens etiske normer og plikter
a legge disse til grunn for sin virksomhet. Presseetikken gjelder hele den journalistiske
prosessen, fra innsamling til presentasjon av det journalistiske materialet.

1. Pressens samfunnsrolle

1.1. Ytringsfrihet, informasjonsfrihet og trykkefrihet er grunnelementer i et demokrati. En fri,
uavhengig presse er blant de viktigste institusjoner i demokratiske samfunn.

1.2. Pressen ivaretar viktige oppgaver som informasjon, debatt og samfunnskritikk. Pressen har
et spesielt ansvar for at ulike syn kommer til uttrykk.

1.3. Pressen skal verne om ytringsfriheten, trykkefriheten og offentlighetsprinsippet. Den kan
ikke gi etter for press fra noen som vil hindre apen debatt, fri informasjonsformidling og fri
adgang til kildene. Avtaler om eksklusiv formidling av arrangementer skal ikke veere til hinder
for fri nyhetsformidling.

1.4. Det er pressens rett & informere om det som skjer i samfunnet og avdekke kritikkverdige
forhold. Det er pressens plikt & sette et kritisk sgkelys pa hvordan mediene selv fyller sin
samfunnsrolle.

1.5. Det er pressens oppgave a beskytte enkeltmennesker og grupper mot overgrep eller
forsgmmelser fra offentlige myndigheter og institusjoner, private foretak eller andre.

2. Integritet og troverdighet

2.1. Den ansvarlige redakter har det personlige og fulle ansvar for mediets innhold og avgjer
med endelig virkning spersmal om redaksjonelt innhold, finansiering, presentasjon og
publisering. Redaktaren skal opptre fritt og uavhengig overfor personer eller grupper som av
ideologiske, gkonomiske eller andre grunner vil gve innflytelse pa det redaksjonelle innholdet.
Redaktaren skal verne om redaksjonens produksjon av fri og uavhengig journalistikk.

2.2. Redaktgren og den enkelte redaksjonelle medarbeider skal verne om sin uavhengighet,
integritet og troverdighet. Unnga dobbeltroller, verv, oppdrag eller bindinger som kan skape
interessekonflikter eller fare til spekulasjoner om inhabilitet.

2.3. Vis apenhet om bakenforliggende forhold som kan vere relevante for publikums
oppfatning av det journalistiske innholdet.



2.4. Redaksjonelle medarbeidere ma ikke utnytte sin stilling til & oppna private fordeler,
herunder motta penger, varer eller tjenester, som kan oppfattes a veere kompensasjon fra
utenforstaende for redaksjonelle ytelser.

2.5. En redaksjonell medarbeider kan ikke palegges a gjgre noe som strider mot egen
overbevisning.

2.6. Svekk aldri det klare skillet mellom journalistikk og reklame. Det skal vaere apenbart for
publikum hva som er kommersielt innhold. Skillet skal vere tydelig ogsa ved lenking eller
andre koblinger. Avvis kommersielt innhold som kan forveksles med det enkelte mediums
journalistiske presentasjon.

2.7. Journalistisk omtale av produkter, tjenester, merkenavn og kommersielle interesser, ogsa
mediets egne, skal veere journalistisk motivert og ikke fremstd som reklame. Oppretthold et
klart skille mellom markedsaktiviteter og redaksjonelt arbeid. Gi aldri tilsagn om journalistiske
motytelser for reklame. Unnga ukritisk videreformidling av PR-stoff.

2.8. Skjult reklame er uforenlig med god presseskikk. Kommersielle interesser skal ikke ha
innflytelse pa journalistisk virksomhet, innhold eller presentasjon. Hvis redaksjonelt stoff er
sponset, eller et program har produktplasseringer, skal dette veere apenbart for publikum.
Sponsing skal alltid veere tydelig merket. Sponsing eller produktplassering i nyhets- og
aktualitetsjournalistikk eller journalistikk rettet mot barn, er uforenlig med god presseskikk.

Direkte utgifter til journalistisk virksomhet skal som hovedregel betales av redaksjonen selv.
Ved unntak skal publikum gjeres tydelig oppmerksom pa hva som er finansiert av
utenforstaende interesser.

2.9. Redaksjonelle medarbeidere ma ikke motta palegg om oppdrag fra andre enn den
redaksjonelle ledelsen.

3. Journalistisk atferd og forholdet til kildene

3.1. Kilden for informasjon skal som hovedregel identifiseres, med mindre det kommer i
konflikt med kildevernet eller hensynet til tredjeperson.

3.2. Veer kritisk i valg av kilder, og kontroller at opplysninger som gis er korrekte. Det er god
presseskikk & tilstrebe bredde og relevans i valg av kilder. Vaer spesielt aktsom ved behandling
av informasjon fra anonyme Kkilder, informasjon fra kilder som tilbyr eksklusivitet, og
informasjon som er gitt av kilder mot betaling.

3.3. Det er god presseskikk & gjare premissene klare i intervjusituasjoner og ellers overfor kilder
og kontakter. Avtale om eventuell sitatsjekk bgr inngas i forkant av intervjuet, og det bar gjeres
klart hva avtalen omfatter og hvilke tidsfrister som gjelder. Redaksjonen selv avgjer hva som
endelig publiseres.

3.4. Vern om pressens kilder. Kildevernet er et grunnleggende prinsipp i et fritt samfunn og en
forutsetning for at pressen skal kunne fylle sin samfunnsoppgave og sikre tilgangen pa vesentlig
informasjon.



3.5. Oppgi ikke navn pa kilde for opplysninger som er gitt i fortrolighet, hvis dette ikke er
uttrykkelig avtalt med vedkommende.

3.6. Av hensyn til kildene og pressens uavhengighet skal upublisert materiale som hovedregel
ikke utleveres til utenforstaende.

3.7. Pressen har plikt til & gjengi meningsinnholdet i det som brukes av intervjuobjektets
uttalelser. Direkte sitater skal gjengis presist.

3.8. Endring av avgitte uttalelser bgr begrenses til korrigering av faktiske feil. Ingen uten
redaksjonell myndighet kan gripe inn i redigering og presentasjon av redaksjonelt materiale.

3.9. Opptre hensynsfullt i den journalistiske arbeidsprosessen. Vis sarlig hensyn overfor
personer som ikke kan ventes a vere klar over virkningen av sine uttalelser. Misbruk ikke
andres folelser, uvitenhet eller sviktende demmekraft. Husk at mennesker i sjokk eller sorg er
mer sarbare enn andre.

3.10. Skjult kamera/mikrofon eller falsk identitet skal bare brukes i unntakstilfeller.
Forutsetningen ma vere at dette er eneste mulighet til & avdekke forhold av vesentlig
samfunnsmessig betydning.

3.11. Pressen skal som hovedregel ikke betale kilder og intervjuobjekter for informasjon. Vis
moderasjon ved honorering for nyhetstips. Det er uforenlig med god presseskikk a ha
betalingsordninger som er egnet til & friste mennesker til uberettiget & trd innenfor andres
privatsfeere eller gi fra seg personsensitiv informasjon.

4. Publiseringsregler
4.1. Legg vekt pa saklighet og omtanke i innhold og presentasjon.
4.2. Gjor klart hva som er faktiske opplysninger og hva som er kommentarer.

4.3. Vis respekt for menneskers egenart og identitet, privatliv, etnisitet, nasjonalitet og livssyn.
Veer varsom ved bruk av begreper som kan virke stigmatiserende. Fremhev ikke personlige og
private forhold nér dette er saken uvedkommende.

4.4. Sgrg for at overskrifter, henvisninger, ingresser og inn- og utannonseringer ikke gar lenger
enn det er dekning for i stoffet. Det er god presseskikk & oppgi kilden nar opplysninger er hentet
fra andre medier.

4.5. Unnga forhandsdgmming i kriminal- og rettsreportasje. Gjer det klart at skyldspgrsmalet
for en mistenkt, anmeldt, siktet eller tiltalt farst er avgjort ved rettskraftig dom. Det er god
presseskikk & omtale en rettskraftig avgjerelse i saker som har vaert omtalt tidligere.

4.6. Ta hensyn til hvordan omtale av ulykker og kriminalsaker kan virke pa ofre og pargrende.
Identifiser ikke omkomne eller savnede personer uten at de naermeste pargrende er underrettet.
Vis hensyn overfor mennesker i sorg eller ubalanse.



4.7. Veer varsom med bruk av navn og bilde og andre klare identifikasjonstegn pa personer som
omtales i forbindelse med klanderverdige eller straffbare forhold. Vis serlig varsomhet ved
omtale av saker pa tidlig stadium av etterforskning, i saker som gjelder unge lovovertredere, og
der identifiserende omtale kan fare til urimelig belastning for tredjeperson. Identifisering ma
begrunnes i et berettiget informasjonsbehov. Det kan eksempelvis vere berettiget a identifisere
ved overhengende fare for overgrep mot forsvarslgse personer, ved alvorlige og gjentatte
kriminelle handlinger, nar omtaltes identitet eller samfunnsrolle har klar relevans for de forhold
som omtales, eller der identifisering hindrer at uskyldige blir utsatt for uberettiget mistanke.

4.8. Nar barn omtales, er det god presseskikk  ta hensyn til hvilke konsekvenser medieomtalen
kan fa for barnet. Dette gjelder ogsa nar foresatte har gitt sitt samtykke til eksponering. Barns
identitet skal som hovedregel ikke rgpes i familietvister, barnevernssaker eller rettssaker.

4.9. Ver varsom ved omtale av selvmord og selvmordsforsgk. Unnga omtale som ikke er
ngdvendig for & oppfylle allmenne informasjonsbehov. Unnga beskrivelse av metode eller
andre forhold som kan bidra til & utlgse flere selvmordshandlinger.

4.10. Veer varsom med bruk av bilder i annen sammenheng enn den opprinnelige.

4.11. Vern om det journalistiske fotografiets troverdighet. Bilder som brukes som
dokumentasjon ma ikke endres slik at de skaper et falskt inntrykk. Manipulerte bilder kan bare
aksepteres som illustrasjon nar det tydelig fremgar at det dreier seg om en montasie.

4.12. For bruk av bilder gjelder de samme aktsomhetskrav som for skriftlig og muntlig
fremstilling.

4.13. Feilaktige opplysninger skal rettes og eventuelt beklages snarest mulig.

4.14. De som utsettes for sterke beskyldninger skal sa vidt mulig ha adgang til samtidig
imgtegaelse av faktiske opplysninger. Debatt, kritikk og nyhetsformidling ma ikke hindres ved
at parter ikke er villig til & uttale seg eller medvirke til debatt.

4.15. De som er blitt utsatt for angrep skal snarest mulig fa adgang til tilsvar, med mindre angrep
og kritikk inngar som ledd i en lgpende meningsutveksling. Ha som krav at tilsvaret er av
rimelig omfang, holder seg til saken og har en anstendig form. Tilsvar kan nektes dersom den
bergrte part, uten saklig grunn, har avvist tiloud om samtidig imgtegaelse i samme spgrsmal.
Tilsvar og debattinnlegg skal ikke utstyres med redaksjonell, polemisk replikk.

4.16. Veer varsom med & lenke til innhold som bryter med god presseskikk. Sgrg for at lenker
til andre medier eller publikasjoner er tydelig merket. Det er god presseskikk & informere
brukere av interaktive tjenester om hvordan publikasjonen registrerer og eventuelt utnytter
bruken av tjenestene.

4.17. Dersom redaksjonen velger ikke & forhandsredigere digitale meningsutvekslinger, ma
dette bekjentgjeres pa en tydelig mate for de som har adgang til disse. Redaksjonen har et
selvstendig ansvar for sa snart som mulig a fjerne innlegg som bryter med god presseskikk

ORD OG BILDER ER MEKTIGE VAPEN. MISBRUK DEM IKKE!



Redaktgrens plikter og rettigheter

Redaktgrplakaten

En redakter skal alltid ha frie mediers ideelle mal for gye. Redaktgren skal ivareta
ytringsfriheten og etter beste evne arbeide for det som etter hans/hennes mening tjener
samfunnet.

Gjennom sitt medium skal redaktgren fremme en saklig og fri informasjons- og
opinionsformidling. Redaktgren skal etterstrebe en journalistikk som gjer det klart for
mottakeren hva som er reportasje og formidling av informasjoner og fakta, og hva som er
mediets egne meninger og vurderinger.

En redakter forutsettes a dele sitt mediums grunnsyn og formalsbestemmelser. Men innenfor
denne rammen skal redaktaren ha en fri og uavhengig ledelse av redaksjonen og full frihet til a
forme mediets meninger, selv om de i enkelte spgrsmal ikke deles av utgiveren eller styret.
Kommer redaktgren i ulgselig konflikt med mediets grunnsyn, plikter han/hun a trekke seg
tilbake fra sin stilling. Redakteren ma aldri la seg pavirke til & hevde meninger som ikke er i
samsvar med egen overbevisning.

Den ansvarshavende redaktgr har det personlige og fulle ansvar for mediets innhold.
Redaktgren leder og har ansvaret for sine medarbeideres virksomhet, og er bindeleddet mellom
utgiveren/styret og de redaksjonelle medarbeiderne. Redakteren kan delegere myndighet i
samsvar med sine fullmakter.

Denne erklering er blitt til i samarbeid mellom Norske Avisers Landsforbund (na
Mediebedriftenes Landsforening) og Norsk Redakterforening, vedtatt av begge organisasjoner
22. oktober 1953, revidert i 1973 og i 2004.

MEDIEBEDRIFTENES LANDSFORENING
Olav Terje Bergo

NORSK REDAKTZRFORENING
Marit Haukom
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Prinsipputtalelser vedtatt av Pressens Faglige Utvalg

Om retts- og kriminalreportasjen

Pressens Faglige Utvalg, som har til formal & overvake og fremme den etiske og faglige
standard i norsk presse, finner grunn til  understreke de etiske prinsipper som norsk presse bar
legge til grunn for retts- og kriminalreportasjen. Det gjelder bruken av ord og uttrykk som
etterlater et inntrykk av at skyldsparsmalet er avgjort far saken er prgvet for retten, bruken av
navn, bilde og andre identifiserende opplysninger vedrgrende personer som kommer i politiets
sgkelys, samt hvilke hensyn man skal ta til den eller de som er blitt offer for en kriminell
handling.

Utvalget vil understreke at bildebruken og presentasjonen ma underlegges de samme
aktsomhetskrav som stilles til det skrevne ord.

Ansvaret for hva som skal offentliggjeres pahviler den enkelte redaksjon. Hensynet til
personvernet gjar at retts- og kriminalreportasjen ma underlegges en konkret vurdering basert
pa de aktverdige grunner som ma ligge bak enhver publisering.

Unnga forhandsdom

Ver Varsom-plakaten inneholder en alminnelig advarsel mot & fremstille det som kommer frem
i siktelser og tiltalebeslutninger som kjensgjerninger far det er pravet av retten og det foreligger
en rettskraftig avgjerelse. Hverken i titler eller tekst ma det benyttes en konstaterende form som
innebarer en forhandsdgmming. Det er viktig & huske at en tilstaelse ikke er ensbetydende med
at vedkommende er skyldig.

Bade politi, patalemyndigheter og forsvarer er parter i saken. Det samme kan gjelde familie,
nare pargrende og venner. Det er derfor viktig at man behandler opplysninger fra disse som
pastander og ikke kjensgjerninger.

Utvalget vil papeke at identifiseringen forsterker skadevirkningene av en forhandsdom.

Det vises til Veer Varsom-plakatens punkt 4.5 som oppsummerer hvilke hensyn man ma
vektlegge (ordlyden er senere endret noe):

«Legg sarlig vekt pd saklighet og omtanke i rettsreportasjen, savel i sivilsaker som i
straffesaker. Skyldspgrsmalet for en mistenkt, anmeldt, siktet eller tiltalt er farst avgjort nar
rettskraftig avgjerelse foreligger. Gjogr det klart at det som kommer frem i anmeldelser,
siktelser, tiltalebeslutninger, stevninger, o.l. ikke kan tas som kjensgjerninger for det er pravet
for retten.»

Identifisering

Utvalget vil advare mot en ukritisk identifisering av personer pa alle stadier fra den innledende
etterforskning til endelig domsfellelse. «Det er pressens rett a informere om det som skjer i
samfunnet og avdekke kritikkverdige forhold.» (Ver Varsom-plakatens punkt 1.4). Men
pressen plikter a tenke gjennom hvilke hensyn som taler for og mot bruken av navn og bilde
eller andre identifiserende opplysninger.
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Det grunnleggende er at identifiseringen ma tilfredsstille et berettiget informasjonskrav. Det
betyr at identifiseringen av siktede, tiltalte og demte personer ma skje ut fra hensynet til
allmennhetens behov for & vite hvem personen er.

Strafferammen for en forbrytelse eller forseelse skal ikke alene veere avgjerende for om
gjerningsmannen skal identifiseres. Men strafferammen er et uttrykk for hvor alvorlig
samfunnet betrakter det som har skjedd. At gjerningen vekker betydelig oppsikt fordi den er
uvanlig eller utspekulert, kan ogsa vaere momenter som taler for identifisering.

Offentlige og kjente personer

Personer i betrodde offentlige eller private stillinger eller verv ma akseptere at offentligheten
far kjennskap til at de er innblandet i straffbare forhold av betydning for utgvelsen av stillingen
eller vervet. Det er ogsa vesentlig om forholdet har samfunnsmessige konsekvenser. | slike
sammenhenger kan det vare ngdvendig a omtale forhold av privat karakter i den utstrekning de
kaster lys over en sak av offentlig interesse.

Utvalget vil skjelne mellom begrepene «offentlig person», som omfatter personer som innehar
betrodde stillinger og verv, og «kjent person», som omfatter artister, idrettsutevere osv. At en
kjent person innblandes i straffbare forhold, betyr ikke automatisk at de presseetiske kriterier
som gjelder for identifisering av offentlige personer er til stede.

Vedrgrende identifiseringssparsmalet, viser utvalget til Vaer Varsom-plakatens punkt 4.6 (na
4.7), hvor det heter:

«Veer varsom med bruk av navn og bilde og andre identifikasjonstegn i retts- og
kriminalreportasje. Vis seerlig omtanke ved omtale av saker som er under etterforskning, og i
saker som gjelder unge lovovertredere. Avsta fra identifikasjon nar dette ikke er ngdvendig for
a tilfredsstille berettigede informasjonskrav.»

Omtalen av offeret

Offerets privatliv og personlige legning vil kunne beskrive bakgrunnen for en gjerning og
berettige en omtale. Pressen har i slike tilfeller et sarlig ansvar for & ivareta hensynet til offerets
integritet. Det er viktig & huske at offeret i denne situasjonen er den svake part, og at ogsa dagde
personer har et personvern.

Rettsreferat
Pressen bidrar til den apenhet omkring rettslige forhold som er en avgjerende forutsetning for
rettsstaten. Selv om pressen ifalge rettspleieloven har en stor frinet nar det gjelder a referere fra
retten, vil Pressens Faglige Utvalg papeke ngdvendigheten av a legge de samme aktsomhets-
krav til grunn for rettsreferatene og reportasjene fra pagaende rettssaker som det er redegjort
for tidligere.

Oslo, 15. desember 1992

Pressens Faglige Utvalg

12



Om ulykker og katastrofer

Pressens Faglige Utvalg uttaler om medienes dekning av ulykker og katastrofer:

Ved starre ulykker og katastrofer har mediene et klart informasjonsansvar, og en apenbar rett
til & bringe reaksjoner pa hendelsen. Bergrte og pargrende kan imidlertid veere sterkt preget av
det de har opplevd. Det ma derfor utvises sarlig varsomhet ved formidling av reaksjoner fra
disse, spesielt dersom reaksjonene publiseres direkte, og om situasjonen fortsatt er uavklart.

For samfunnets sorgarbeid er det viktig at det blir gjort offentlige markeringer og skapt
rammer omkring mediefokuserte dgdsfall. Dette er ogsa tankegangen bak minnegudstjenester
og tilsvarende offentlige arrangementer. Det er en forventning at slike markeringer av sorg
blir dekket av media, om de skal vere offentlige. | dette arbeidet vil presseetikken palegge
mediene begrensninger, knyttet til beskyttelse av privatlivets fred og kravet om saklighet og
omtanke i all reportasje. Begrensningene bestar i at man ikke pa en nergaende mate
eksponerer den enkeltes private sorgreaksjon. Man ma vare forsiktig med a knytte
sorgreaksjoner til navn, eller & bruke bilder med gjenkjennelige personer som viser sterke
falelsesutbrudd.

Derimot er det viktig a gi inntrykk av de offisielle markeringene av sorgen. Det er ogsa
naturlig at offentlige personer som deltar ved markeringene, blir eksponert fordi deres falelser
i slike sammenhenger kan vaere med pa a gi inntrykk av samfunnets deltagelse i sorgen.

Pa dette omradet er det seerlig viktig a skille mellom det private og det som har offentlig
interesse, fordi mennesker i sorg er mer utsatte enn andre. Deres fglelser er private, mens
seremonien og markeringer av sorg er offentlige.

Oslo, 15. juni 1988. Revidert 29. januar 2013

Pressens Faglige Utvalg

Om pressens omtale av incestsaker

Pressens Faglige Utvalg har den siste tiden patalt flere tilfeller der aviser har offentliggjort for
mange identifiserende detaljer i omtalen av incest-saker. Det har fert til at ikke bare
gjerningsmannen, men ogsa ofrene er blitt identifisert.

Pressens Faglige Utvalg mener det er viktig at disse sakene blir kjent for offentligheten. Pa
denne maten er pressen med pa a belyse et problem som inntil for fa ar siden tilhgrte «en lukket
verden», og som har pafgrt mange mennesker store og langvarige skader.

Den enkelte sak bgr omtales pa en sa ngktern og skansom mate at ofrene ikke paferes nye
lidelser. Ved a identifisere gjerningsmannen har man ogsa utpekt offeret eller ofrene, som ofte
tilhgrer den tiltaltes eller demtes neere familie. Pressen bgr derfor opptre varsomt slik at den
ikke legger sten til byrden for dem som allerede har vaert utsatt for den omtalte forbrytelsen.

Det er pressens oppgave a omtale incestsaker pa linje med andre alvorlige lovbrudd. Men det
bar gjeres pa en mate som ikke hindrer noen fra a anmelde forholdet av frykt for at ofrene eller
deres familie, kan bli identifisert.
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Oslo, 22. november 1988

Pressens Faglige Utvalg

Om tegninger fra rettssalen

Tegninger av tiltalte og vitner i rettssaker er underlagt samme etiske vurderinger som tekst og
fotografier. Det innebzrer at dersom det blir oppfattet som etisk riktig a unnga identifisering av
personvernhensyn, i tekst og i fotografier, kan man ikke publisere tegninger som er sa port-
rettike at vedkommende identifiseres. Ansiktstrekkene ma i sa fall gjares
ukjennelige/utydelige.

Oslo, 14. desember 1993

Pressens Faglige Utvalg

Om journalistikk og PR-virksomhet

Valget av kilder og evnen til & vurdere kildenes troverdighet er avgjgrende for det journalistiske
innhold. En kritisk holdning til kildenes budskap og det materiale som legges fram, er en
forutsetning for all uavhengig journalistikk.

Det skjer na en betydelig profesjonalisering av det arbeid sentrale aktgrer legger ned for a
pavirke dagsordenen i samfunnsdebatten. En del av denne virksomheten foregar gjennom
klientfinansierte PR-byraer, eller «informasjonsradgivere», som selger konsulenttjenester til
bedrifter, departementer, politiske partier og interesseorganisasjoner. Pavirkning gjennom
massemediene er en viktig del av slik virksomhet. | gkende grad opplever redaksjoner at de
tiloys fordreid informasjon og betalte reklamekampanjer som skal tjene kundenes interesser,
men som er tilrettelagt av byraene, slik at PR-virksomhet framstar som selvstendig, objektiv
journalistikk. Denne virksomheten stiller skjerpede krav til kildekritikk i redaksjonene, og til
apenhet om hvilke kilder som brukes. Jfr. Var Varsom-plakatens pkt. 3.1: «Pressens
troverdighet styrkes ved at kildene for informasjon identifiseres, med mindre det kommer i
konflikt med behovet for & verne kildene». PFU vil samtidig vise til pkt. 2.2 i Var Varsom-
plakaten, som palegger den enkelte redaksjon og den enkelte medarbeider a verne om sin
integritet og troverdighet, for & kunne opptre fritt og uavhengig i forhold til personer eller
grupper som av ideologiske, gkonomiske eller andre grunner vil gve innflytelse pa det
redaksjonelle innhold.

Nar PR-byraer selv opptrer som tilretteleggere og akterer, ma mediene dessuten, for a oppfylle
sin samfunnsrolle, rette sgkelyset mot disse som mot andre som utgver makt og innflytelse.

Den profesjonelle PR-bransjens utvikling setter pressens kritiske og uavhengige funksjon pa
nye prgver. Den kan ogsa bli et demokratisk problem dersom den favoriserer de ressurssterke
kilder og bryter ned skillet mellom betalt informasjon og fri informasjon.

Oslo, 18. februar 1997

Pressens Faglige Utvalg
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Om betegnelsen «nynazister»

PFU har tidligere advart mot sjablonmessige stemplinger og sterke karakteristikker av personer
0g organisasjoner i nyhetsreportasjen. Betegnelsene «nazist» og «nynazist» er sa spesifikt
belastende at det er ngdvendig & godtgjare at det er saklig grunn til & bruke slike karakteri-
stikker. Men nar et miljg tydelig tilkjennegir sine nazistiske sympatier gjennom sprak, kultur
og symbolbruk, ma det veere akseptabelt for medier a ta betegnelsen i bruk, uavhengig av hva
miljget selv foretrekker & kalle seg. At enkelte, pa bakgrunn av var nare historie, reagerer pa a
bli knyttet til en diskreditert ideologi, kan ikke veere avgjerende. (Fra PFU- sak nr. 028/97).

Oslo, 24. juni 1997

Pressens Faglige Utvalg

Om sitering og kreditering

Pressen skal sitere presist og kreditere samvittighetsfullt. Nar medier bruker informasjon fra
andre kilder, har dette bade en juridisk og en presseetisk side. Redaksjonene plikter a veere kjent
med presseetikken gjennom Ver Varsom-plakaten og forutsettes a kjenne reglene om sitering
og gjenbruk i lov om opphavsrett til andsverk.

Pressens Faglige Utvalg understreker betydningen av en redelig og etterrettelig omgang med
informasjon fra andre kilder. Veer Varsom-plakaten har flere punkter som skal sikre dette: Det
er god presseskikk a oppgi kilden nar opplysninger er hentet fra andre medier (4.4.), pressen
skal gjengi meningsinnholdet i det som brukes av intervjuobjektets uttalelser og direkte sitater
skal gjengis presist (3.7), videre er det pressens hovedregel a identifisere kilden for informasjon
med mindre dette kommer i konflikt med kildevernet eller hensyn til tredjeperson (3.1).

Formidling av informasjon fra andre kilder i trad med god presseskikk, skal sikre at publikum
selvkan etterga medienes arbeid og kildekritikk. Pressens samfunnsoppgave bar vare & legge
til rette for slik utvidet kildekritisk vurdering for & bidra til en offentlig, opplyst samtale. En
redelig sitering skal ogsa sikre at det kommer tydelig frem hvor intervjuobjektet/ene opprinnelig

ytret seg.

Pressens Faglige Utvalg vil understreke at medienes troverdighet ogsa forutsetter respekt for
andre mediers og journalisters arbeid.

Denne uttalelsen erstatter tidligere prinsipputtalelse «Om sitering fra internett» 17. juni 1996.
Oslo, 21. september 2015

Pressens Faglige Utvalg
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Om reklamebilag og redaksjonelle bilag

Redaktgransvaret omfatter sa vel redaksjonell tekst som annonser og reklame. | den enkelte
publikasjon tilligger det redaktgren og redakteren alene a treffe beslutning om hva som skal
publiseres i, av, sammen med eller i tilknytning til publikasjonen.

Redaktgrens ansvar og beslutningsmyndighet begrenser seg ikke til & treffe avgjgrelse om
publisering, men utlgser ogsa en plikt til & overvake at de presseetiske regler blir overholdt.

Pressens Faglige Utvalg vil minne om formuleringene i Tekstreklameplakatens pkt. 2, der det
blant annet heter: «Temabilag og temasider er redaksjonelle produkter som stiller serlige krav
til journalistisk integritet. Bade planlegging, innhold og presentasjon skal skje pa grunnlag av
journalistiske vurderinger.» Plakaten understreker samtidig at annonsebilag og annonsesider
ikke er redaksjonelle produkter. De farste stiller altsa serlige krav til journalistisk integritet og
uavhengighet, de andre stiller ingen slike krav. Det blir derfor avgjgrende at leserne uten videre
skal kunne oppfatte hva som er redaksjonelt stoff og hva som er reklame eller annonsgrbetalt
informasjon. Reklamebilag skal pa en tydelig og gjennomgaende mate merkes slik at det ikke
er tvil om at det dreier seg om reklame.

Pressens Faglige Utvalg vil understreke at ethvert bilag som utgis av et avis- eller medieselskap
og som inneholder stofflikt materiale, ma underlegges normal redaksjonell styring og kontroll.
Alle andre bilag eller innstikk ma ha en form og merking som Klart skiller dem fra det
journalistiske produktet de distribueres sammen med.

Utvalget har i en rekke uttalelser papekt at det er uakseptabelt at artikler som fremstar som
redaksjonelt stoff, utarbeides av avisenes annonse- og markedsavdelinger. Annonsekonsulenter
har ikke adgang til redaksjonelle spalter. Redaksjonelle medarbeidere arbeider ikke for
annonseavdelingen. Etter utvalgets mening er det heller ikke akseptabelt av avisenes annonse-
og/eller markedsavdelinger a leie inn journalistisk arbeidskraft utenfra, pa siden av eller pa tvers
av redaksjonen. Slike ordninger bidrar til & skape uklarhet om hva som settes pa trykk ut fra
rene journalistiske kriterier og hva som publiseres ut fra kommersielle interesser.

Utvalget gnsker ikke a legge urimelige begrensninger pa reklamens form. Det ma aksepteres at
reklamen prgver ut nye virkemidler, ogsa ved bruk av tekst og bilder. Men publikasjonen ma
verne om de redaksjonelle uttrykks- og presentasjonsformer. Verken tekst, ingress, bylines,
titler, utforming eller andre typografiske uttrykk ma etterlate tvil om hva som er uavhengig
informasjon og hva som er reklame. Den redaksjonelle troverdighet er ikke til salgs. Utvalget
viser her béade til Tekstreklameplakaten og til Var Varsom-plakatens pkt. 2.6, der det heter:
«Awvis alle forsgk pa a bryte ned det klare skillet mellom reklame og redaksjonelt innhold.
Awvis ogsa reklame som tar sikte pa a etterligne eller utnytte et redaksjonelt produkt, og som
bidrar til & svekke tilliten til den redaksjonelle troverdighet og pressens uavhengighet.»

Oslo, 28. januar 2003

Pressens Faglige Utvalg
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Om rettelser pa nett

Veaer Varsom-plakatens punkt 4.13: «Feilaktige opplysninger skal rettes og eventuelt beklages
snarest mulig», gjelder selvfalgelig ogsa for nettpublikasjoner. Det er bade raskt og enkelt &
erstatte en feilaktig versjon med en korrekt, og eventuelt knytte en beklagelse til den korrekte
versjonen. Men ettersom sgkemotorer ofte henter fram tidligere versjoner, vil de feilaktige
opplysningene kunne bli spredt til stadig nye brukere uten at de blir gjort oppmerksom pa at
artikkelen er korrigert eller beklaget.

Behovet for & ha et komplett og palitelig arkiv er et gyldig argument for ikke & fjerne artikler
helt fra databasen, men en presseetisk forsvarlig behandling av slike artikler tilsier at man
begrenser skadevirkningene av videre publisering. PFU mener at dette best kan skije pa falgende
Vis:

e Artikler med opplysninger som man har beklaget og som man ikke gnsker a spre videre,
legges pa et lukket omrade der allmennheten ikke har adgang. Dette vil sikre behovet for senere
dokumentasjon, samtidig som man unngar videre spredning. (Med «artikler» menes i denne
uttalelsen alt journalistisk materiale — tekst, bilder, grafikk, lyd og video).

o Artikler som er korrigert, eller der beklagelsen gjelder mindre alvorlige forhold, skal merkes
slik at det tydelig framgar hvilke opplysninger som er feilaktige og hvordan disse er korrigert
eller beklaget. Dette kan best skje ved at det legges en godt synlig ramme i begynnelsen av
artikkelen som gjer oppmerksom pa at artikkelen er korrigert eller beklaget. Dersom det er
behov for mer omfattende informasjon, kan rammen inneholde en lenke til en egen side. Dette
kravet gjelder ikke endringer av bagatellmessig art som blir foretatt som en del av den lgpende
nettpubliseringen.

e Artikler som er felt av PFU skal merkes med en ramme som inneholder opplysninger om
dette, samt PFUs logo. Rammen skal ligge i begynnelsen av artikkelen og inneholde en lenke
til hele teksten i kjennelsen. Dersom fellelsen gjelder en sak der det er innrgmmet anonymitet i
saksbehandlingen, ma redaksjonene sgrge for anonymitet i alle versjoner av den eller de artikler
som er felt. Redaksjonene ma samtidig vurdere om artiklene bgr legges pa et omrade som er
sperret for allmennheten.

Det er i overensstemmelse med god presseskikk & publisere korrigeringer, beklagelser og
eventuelle fellende Kkjennelser fra PFU umiddelbart etter at redaksjonen er blitt gjort
oppmerksom pa forholdet, eller sa snart det praktisk lar seg gjere.

Oslo, 27. april 2004. Revidert 20. november 2007.

Pressens Faglige Utvalg
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Vedtekter for Pressens Faglige Utvalg
Gjeldende fra 1. april 2016.

§ 1 Formal

Pressens Faglige Utvalg er opprettet av Norsk Presseforbund og har til formal & overvake og
fremme den etiske og faglige standard i norske medier. Som et ledd i dette arbeidet vurderer
Pressens Faglige Utvalg klager over norske mediers atferd og avgir sine uttalelser som
offentliggjares.

Alle redaktarstyrte medier som er tilknyttet Norsk Presseforbund kan klages inn til PFU. Det
samme gjelder frittstaende utgivere som ikke er medlem av NP, men som er tilknyttet Veer
Varsom-plakaten. Andre medier kan klagebehandles hvis de samtykker til det.

§ 2 Retningslinjer

Som retningslinjer for sitt arbeid legger Pressens Faglige Utvalg til grunn: «Veer Varsom-
plakaten», som ble vedtatt av Norsk Presseforbund i 1936 og senere revidert, siste gang i
2015, og «Redaktgrplakaten», utarbeidet i 1953 av Norske Avisers Landsforbund og Norsk
Redaktarforening, revidert siste gang i 2004. |1 2015 ble Tekstreklameplakaten en del av Veer
Varsom-plakaten.

§ 3 Sammensetning

Pressens Faglige Utvalg bestar av sju faste representanter, fire fra mediene og tre fra
allmennheten. Mediene er representert ved to redakterer og to journalister. Disse skal speile
mediemangfoldet. Utvalget har ti vararepresentanter, hvorav fire fra allmennheten.

NPs generalsekretaer ber styremedlemmer i NP om forslag til navn. Disse gjares kjent for
Norsk Journalistlag og Norsk Redakterforening som innstiller pressens representanter til NP-
styret.

En gruppe pa fire personer (en tidligere allmennhetsrepresentant i PFU og to gvrige
representanter for allmennheten samt generalsekretaeren i NP), oppnevnt av NP-styret, skal
sammen innstille syv representanter (tre faste og fire vara) for allmennheten til PFU.
Medlemmene i gruppen som utnevner allmennhetens representanter har en funksjonstid pa
fire ar, to av de faste medlemmene og to av varamedlemmene oppnevnes i farste omgang for
to ar.

Styret i NP oppnevner PFUs representanter og utvalgets leder. Ingen medier kan veere
representert med mer enn ett medlem eller varamedlem. Oppnevnelsen gjelder for to ar om
gangen, regnet fra 1. juli.

Et medlem er inhabil nar det foreligger forhold som er egnet til & svekke tilliten til
hans/hennes upartiskhet. Sparsmal om medlemmers habilitet avgjeres endelig av utvalget i
mgte.

8 4 Innsending av klage
Pressens Faglige Utvalg kan behandle klager fra enkeltpersoner, organisasjoner, institusjoner,
bedrifter og myndigheter. Generalsekretaeren i Norsk Presseforbund kan ogsa be utvalget
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behandle saker av prinsipiell interesse, eller saker hvor det er rimelig a gi den eller de saken
gjelder, bistand til & fremme den.

I utgangspunktet kan alle klage. Dersom klager ikke er identisk med den eller dem klagen
gjelder, skal det som hovedregel innhentes samtykke fra disse. Dette gjelder ikke klage pa
punkt 1.4 eller kapittel 2 (Integritet og troverdighet) i Veer Varsom-plakaten. Ved omtale av
barn, jfr. VV-plakaten 4.8, kan alle klage. Foresatte skal da orienteres via innklaget redaksjon.
Nar szrlige forhold tilsier det, kan PFU bestemme at klagen behandles uten at samtykke er
innhentet. | slike saker skal PFU samtidig drgfte om det skal gjeres unntak ogsa fra
hovedregelen om offentlighet i § 6.

For innsending av klage gjelder en foreldelsesfrist pa seks maneder, regnet fra
publiseringstidspunktet. Dersom det foreligger se&rlige tungtveiende grunner, kan PFU
fravike denne fristen.

Klage sendes pfu@presse.no, eller Norsk Presseforbund, Pressens Faglige Utvalg, Radhusgt.
17, 0158 Oslo.

§ 5 Behandling av klagen
Det daglige arbeidet for Pressens Faglige Utvalg utferes av Norsk Presseforbunds sekretariat.

Nar en klage er kommet til sekretariatet, skal sekretariatet farst vurdere om klagen er innenfor
PFUs omrade og innenfor klagefristen. Deretter vurderes om klagen skal realitetsbehandles
fullt eller forenklet, og om det er ngdvendig & innhente samtykke. I tilfeller der klagen er for
omfattende eller utflytende, kan sekretariatet be om at den omarbeides. | tilfeller der klagen er
sa omfattende eller utflytende at omarbeiding er uhensiktsmessig, kan sekretariatet avvise a
behandle klagen. Saker der det etter sekretariatets vurdering apenbart ikke foreligger brudd pa
god presseskikk, kan lgses ved forenklet saksbehandling. Slike saker forelegges PFU for
godkjenning. Ved full behandling skal klagen farst forelegges mediet det klages over med
anmodning om at saken Igses i minnelighet.

Innen én uke skal innklaget part gi beskjed om hvorvidt man har satt i gang forsgk pa a finne
en minnelig lgsning. Sa snart en slik lgsning foreligger, skal sekretariatet ha beskjed.

Der minnelig ordning ikke er oppnadd, har innklaget part vanligvis én ukes frist til & svare pa
innsendt klage. Klager far deretter én uke til eventuelle bemerkninger og innklaget medium
har én ukes frist til & levere sitt endelige svar.

Svarfrist pa en uke gjelder med mindre det foreligger spesielle grunner til & fravike denne.
Sekretariatet ma da varsles snarest om dette. Hvis klager ikke svarer pa redaksjonens tilsvar
innen én maned, ber sekretariatet klager avklare om klagen skal vurderes ut fra det
foreliggende materialet, eller om behandlingen skal stoppes. Dersom slik tilbakemelding ikke
foreligger innen en uke, kan sekretariatet velge a stoppe klagebehandlingen. Saken er da
henlagt.
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Pressens Faglige Utvalg skal etter & ha lest dokumenter og draftet saken i mgte, utarbeide en
uttalelse med et sakssammendrag og en konklusjon s& konsist som mulig. Utvalget ma ta en
avgjerelse, enten enstemmig eller ved et flertall. Alle medlemmer har én stemme.

§ 6 Apenhet i prosessen

Saksbehandlingen i PFU er offentlig. Saksdokumentene (klage og tilsvar, samt sekretariatets
sakssammendrag og innstilling og utvalgets uttalelse) er offentlige. PFUs mater er apne, og
det kan i utgangspunktet refereres og kringkastes fra mgtene. Sakssammendrag publiseres i
forkant av utvalgets mater. Sekretariatets innstilling er farst offentlig nar den leses opp i apent
mgte.

Huvis privatlivets fred eller noens personlige forhold skal beskyttes, eller det vil veere serlig
belastende for klageren at saken er offentlig, kan dokumentene unntas offentlighet og saken
anonymiseres. Av samme hensyn kan PFU vedta a lukke mgtet. Spgrsmal om
dokumentoffentlighet og anonymitet avgjagres av NPs generalsekretaer.

Dersom en klage skal behandles i lukket mate, kan klager og innklaget medium veere til stede.
Av praktiske hensyn skal sekretariatet ha beskjed pa forhand og orientere partene om hvem
som overvaerer mgtet. Klager kan mgte sammen med ledsager.

Utvalget kan avvise filming eller overfagring av saksbehandlingen i PFU dersom dette
medfarer uforholdsmessige vanskeligheter for behandlingen, klageren ikke gnsker det eller
andre praktiske arsaker forhindrer dette.

Tilharere som gnsker & vare til stede under dpent mgate, skal gi sekretariatet beskjed om dette
pa forhand. Sekretariatet kan i szrlige tilfeller avvise besgkende.

8§ 7 Offentliggjering av uttalelsen

Uttalelsene fra Pressens Faglige Utvalg er offentlige. God presseskikk tilsier at uttalelser som
konkluderer med brudd eller kritikk, gjengis snarest mulig, i sin helhet og pa godt synlig
plass/i relevant sendetid i de medier saken gjelder. Uttalelsen gjengis med den faste vignett
med PFUs logo der dette er mulig.

Fellende eller kritiske uttalelser publiseres slik at sannsynligheten blir starst mulig for at de
som hgrte eller sa den innklagede publisering, ogsa blir kjent med uttalelsen. Felte artikler
eller innslag skal merkes slik at det er tydelig for publikum nér de senere hentes frem.

Hvis et medium som ikke er med i Norsk Presseforbunds medlemsorganisasjoner ikke
publiserer en fellende eller kritisk uttalelse, kunngjgres den pa annen mate.

| serlige tilfeller, for eksempel nar en offentliggjering vil kunne krenke privatlivets fred, skal
kun en orienterende uttalelse publiseres. Dette avgjgres av PFU.

§ 8 Finansiering
Pressens Faglige Utvalg far sine utgifter dekket av Norsk Presseforbund etter sarskilt avtale
mellom pressens organisasjoner.
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§ 9 Ikrafttredelse

Disse vedtekter tradte i kraft 15. mars 1972 og er senere revidert 1. desember 1976, 21.
november 1984, 2. desember 1987, 17. juni 1992, 11. november 1992, 22. november 1995, 9.
juni 1997, 19. juni 1998, 31. mai 2000, 22. juni 2001, 28. november 2001, 23. november
2007, 1. juli 2013 og 1. april 2016.
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Klagebehandlingen i PFU

INNSENDING AV KLAGEN

| klagebrevet ma klageren redegjere for det klageren oppfatter som presseetiske overtramp
ogl/eller faktiske feil i artikkelen eller programmet. En god kopi (helst et utklipp) av den
paklagede artikkelen ma vedlegges klagen. Husk a pafgre dato for den paklagede artikkelen.
For radio- eller TV-innslag ma det oppgis sendedato og -tidspunkt. For nettpublikasjoner ma
det foreligge utskrift.

TO VIKTIGE BETINGELSER
—Fristen for a sende inn en klage er seks maneder regnet fra publiserings- eller sendedatoen.
(Kan fravikes i enkelte tilfeller.)

—Hvis klageren selv ikke er part i saken, ma det, sa sant dette er mulig, foreligge skriftlig
samtykke fra den direkte bergrte parten (den omtalte personen, organisasjonen etc.).

VURDERES | SEKRETARIATET

Etter at klagen er journalfert, blir den vurdert i sekretariatet. Sekretariatet kan 1) sende klagen
direkte til det innklagede mediet, og dermed innlede saksbehandlingen etter vanlig prosedyre,
2) innstille pa at klagen avgjares etter forenklet saksbehandling, fordi sekretariatet mener det
ikke foreligger brudd pa god presseskikk, 3) innstille pa at klagen avvises av formelle grunner
eller 4) oversende klagen direkte til utvalget, slik at utvalget avgjer den videre
saksbehandlingen.

1) Direkte til publikasjonen/mediet

Nar sekretariatet sender klagen direkte til publikasjonen/mediet, blir publikasjonen/mediet
oppfordret til & forsgke & komme fram til en minnelig ordning med klageren, slik vedtektene
forutsetter. Mange klager kan avgjgres pa denne maten. Hvis det oppnas en minnelig ordning,
ma sekretariatet fa beskjed om dette innen 14 dager.

Hvis det ikke er mulig & komme fram til en minnelig ordning, skal den paklagede
publikasjonen/mediet levere et tilsvar til klagen. Dette tilsvaret far klageren anledning til a
kommentere.

Hvis klageren har nye opplysninger eller synspunkter i sitt tilsvar, far publikasjonen/mediet
anledning til & kommentere disse. Den formelle fristen for & levere et tilsvar er en uke. Hvis en
av partene ikke leverer tilsvar innen rimelig tid, vil tilsvarsrunden bli betraktet som avsluttet.
Klagen blir da behandlet pa grunnlag av de foreliggende saksdokumenter.

2) Innstilling om forenklet saksbehandling

Gjennom utvalgets praksis er det nedfelt normer for hva som er god og darlig presseskikk. Hvis
sekretariatet mener det er et apenbart grunnlag for a fastsla at det ikke foreligger brudd pa god
presseskikk, formulerer sekretariatet en innstilling om at klagen avgjeres uten innhenting av
tilsvar. Klageren gis anledning til 8 kommentere innstillingen fgr utvalgets mete.

Hvis utvalget slutter seg til sekretariatets innstilling, er saken avgjort etter forenklet
saksbehandling med konklusjonen «lkke brudd pa god presseskikk». Hvis innstillingen
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forkastes, innledes tilsvarsrunden mellom partene. Ingen klage er ferdigbehandlet far det
foreligger et vedtak fra utvalget.

3) Avviste saker
Klager som av formelle grunner faller utenfor utvalgets omrade, blir straks avvist.

4) Utvalget avgjer saksbehandling
Enkelte klager som reiser tvil om hva som er riktig saksbehandling, sendes direkte til utvalget,
slik at utvalget kan ta stilling til den videre saksbehandling.

GENERALSEKRETARENS INITIATIVRETT

Norsk Presseforbunds generalsekreter kan pa eget initiativ be utvalget behandle saker av stor
prinsipiell interesse, eller saker hvor det er rimelig a gi den eller dem saken gjelder, bistand til
a fremme den.

Generalsekreteaeren utformer et brev som formidles til publikasjonen /mediet, med sparsmal som
gnskes draftet. Ogsa i disse sakene skal det, sa sant dette er praktisk mulig, foreligge samtykke
fra bergrt part.

BEHANDLINGEN I PFU
Fer behandlingen i utvalget, utarbeider sekretariatet et saksdokument som inneholder et
sammendrag av det paklagede forhold og de utvekslede tilsvar, samt forslag til uttalelse.

Saksbehandlingen i PFU er offentlig. PFUs mgter er apne for dem som vil observere utvalgets
arbeid. Medier som vil referere eller gjere opptak fra forhandlingene om enkeltsaker, ma
innhente tillatelse pa forhand. Det vil her bli lagt vekt pa sakens karakter og klagernes gnsker.

OFFENTLIGGJZRING AVKLAGER OG UTTALELSER

Pa bakgrunn av det skriftlige materialet vedtar utvalget en uttalelse som konkluderer med
«brudd>» eller «ikke brudd» pa god presseskikk. I noen tilfeller kan en uttalelse konkludere med
at forholdet er kritikkverdig. Etter at utvalget har avgitt sin uttalelse, far partene tilsendt
saksdokumentet.

Nar det foreligger en «fellende» uttalelse, eller utvalget konkluderer med «kritikkverdig»,
plikter publikasjonen/mediet a offentliggjere denne snarest, pd et godt synlig sted i
publikasjonen eller i relevant sendetid. Selve uttalelsen («Pressens Faglige Utvalg uttaler») skal
offentliggjares i sin helhet. Sammendraget far selve uttalelsen av saken kan behandles pa vanlig
journalistisk mate. Der PFU finner dette ngdvendig, lages en egen radio- eller fjernsynsversjon
tilpasset disse mediers egenart. | forbindelse med publiseringen skal det i trykte medier,
nettpublikasjoner og i fjernsyn benyttes en fast «PFU-vignett». Nar en «felt» papirartikkel
(og/eller eterinnslag) ogsa foreligger som en nettartikkel, skal denne merkes slik det framgar av
«Prinsipputtalelser om rettelser pa nett». Uttalelsen finnes i sin helhet under kapittelet
«Prinsipputtalelser vedtatt av Pressens Faglige Utvalg» i dette heftet.

Ferdigbehandlede saker gjeres tilgjengelig pa nettsiden www.pfu.no.
ANONYMISERING
| de tilfeller der en offentliggjering vil kunne krenke privatlivets fred, kan utvalget bestemme

at uttalelsen ikke skal offentliggjeres eller at den offentliggjgres pa en slik mate at klagerens
navn holdes utenfor.
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ADRESSE FOR INNSENDING AV KLAGEN
Pressens Faglige Utvalg, Norsk Presseforbund, Postboks 46 Sentrum, 0101 Oslo.

Henvendelser kan ogsa rettes til sekretariatet pa telefon: 22 40 50 40 eller e-post:

pfu@presse.no. Sa langt det er mulig vil sekretariatet svare pa sparsmal av prinsipiell karakter
eller spgrsmal i tilknytning til en konkret klage.
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Aktuelle medieadresser

NORSK PRESSEFORBUND/
PRESSENS FAGLIGE UTVALG
Radhusgata 17, 0158 Oslo

TIf. 22 40 50 40

e-post: pfu@presse.no

MEDIEBEDRIFTENES
LANDSFORENING

Kongens g. 14, 0153 Oslo

TIf. 2286 1200/ 46 86 03 77
e-post: post@mediebedriftene.no

FAGPRESSEN

Akersgt. 43, 0158 Oslo.

TIf. 24 14 61 00, fax 24 14 61 10
e-post: fagpressen@fagpressen.no

NORSK RIKSKRINGKASTING
Postboks 8500 Majorstuen,

0340 Oslo

TIf. 2304 70 00

e-post: info@nrk.no

INSTITUTT FOR JOURNALISTIKK
Litteraturhuset i Fredrikstad,

Postboks 214, 1601 Fredrikstad

TIf. 69 30 41 00, fax 69 30 41 01

e-post: firmapost@ij.no

P4 RADIO HELE NORGE ASA
Postboks P4, 2626 Lillehammer
TIf. 61 24 84 44, fax 61 24 84 45
e-post: p4@p4.no

JOURNALISTEN

Torggt. 5,

Boks 8793, 0028 Oslo

TIf. 4000 4888

e-post: journalisten@journalisten.no

NORSKE SPORTSJOURNALISTERS
FORBUND

Postboks 676, 0107 OSLO

TIf: 971 65 428

e-post: nsfnytt@me.com

NORSK JOURNALISTLAG,
FRILANSJOURNALISTENE Boks 8793
St.Olavs plass, 0028 Oslo

TIf. 22 05 39 50, fax 22 41 33 70

e-post: nj@nj.no

e-post: frilansjournalistene@nj.no

TV ?2

Oslo: Karl Johans gt. 14, Oslo
Boks 2 Sentrum, 0101 Oslo
Bergen: Ngstegaten 72, Bergen
Postboks 7222, 5020 Bergen
TIf: 02255, fax: 55 90 80 90
e-post: info@tv2.no

NORSK LOKALRADIOFORBUND
Skippergt. 14, 0152 Oslo

TIf. 22 40 27 20, fax 22 40 27 30
e-post: post@Ilokalradio.no

TV3

Akersg. 73, 0180 Oslo

Postboks TV3, Youngstorget, 0028 Oslo
TIf: 21 05 63 97

e-post: info@tv3.no

NORSK REDAKT@RFORENING
Radhusgt. 17, Boks 624 Sentrum,
0106 Oslo

TIf. 22 4050 50

e-post: post@nored.no

TVNORGE

Nydalen allé 37, 0484 Oslo
Postboks 4800 Nydalen, 0422 Oslo
TIf: 21 02 20 00

e-post: tvnorge@tvnorge.no

PRESSEFOTOGRAFENES KLUBB
Postboks 7020, 0130 Oslo

TIf: 220003 10

e-post: styret@pk.no

LANDSLAGET FOR LOKALAVISER
Kongens gate 14, 0153 Oslo

TIf: 22 3382 22

e-post: lla@lla.no
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